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Esta cancion sera un exitazo!

La empresa catalana Polyphonic convence en EEUU, Inglaterra y Alemania con un
programa que predice con criterios matematicos si una cancion tendra éxito comercial.

SUSANA DE LA RIVA
sdelariva@recoletos.es

Dime como suenas y te diré si tendrds &xi-
to. Esta es la tarjeta de presentacién de
Polyphonic, una empresa con sede en
Barcelona que cred hace dos afios un pro-
grama informdtico capaz de predecir si
una cancién tendrd éxito comercial o no.
Es decir, si serd lo que en el mundo de la
musica se denomina un hit.

Semejante poder no es fruto de ningun ar-
te adivinatorio, sino de algo tan ajeno a la
creaciom artistica como son las matemati-
cas: un programa analiza y caracteriza
cualquier melodia segin 22 pardmetros
(musicales y lo que los expertos llaman
ruido) eidentifica si dichas variables estdn
proximas a los patrones musicales de can-
ciones exitosas de los dltimos 50 afios.

La propia compaiiia reconoce que su pro-
puesta suena a ciencia-ficcién. Pero, des-
pués de trabajar gratis un afio y medio de-
mostrando la validez de su tecnologia, ha
logrado convencer de su eficacia, entre
otros, a Rick Wake, productor del musi-
cal Chicago y de artistas como Anastacia.
La gran plataforma de lanzamiento para
Polyphonic fue predecir el €xito de la can-
tante de jazz-pop Norah Jones meses an-
tes de que se convirtiera en la reina de los
premios Grammy 2003 (los Oscars de la
musica). A partir de ahf, el boca a boca en-
tre los profesionales del sector hizo el res-
to. El software, denominado Hit Song
Science (HSS -Ciencia de la Cancion de Exi-

t0-), fue seleccionado entre las 60 Ideas del
Ajio 2003 publicadas por The New York Ti-
mes Magazine.

BASE CIENTIFICA

Polyphonic nacid a mediados de 2002 co-
mo una filial del grupo cataldn Aplicacio-
nes en Informdtica Avanzada (AIA), es-
pecializado en productos tecnoldgicos
para energfa, banca y telecomunicacio-
nes. Uno de sus socios fundadores, Anto-
nio Trias, un doctor en Fisica calificado
por sus compafieros como un “visiona-
rio”, fue quien ided la manera de aprove-

char en el mundo musical las posibilida-
des que ofrece la tecnologfa.

“Cualquiera puede identificar las varia-
bles que componen una cancién (melo-
dia, densidad, brillantez...), pero lo dife-
rencial es haber encontrado cudl es el
equilibrio que realmente caracteriza una
musica, es decir, identificar qué pardme-
tros son los importantes y qué relacién
hay entre ellos”, afirma Jimena Llopis,
consejera delegada de Polyphonic.

La posibilidad de conocer a priori si mere-
ce la pena invertir millones de eurosenla
promocidn de un artista o cancién es ten-

T e R

Beethoven y U2 no suenan tan distintos

Polyphonic ha creado una base de datos
con las canciones recogidas en las listas
de éxitos de EEUU (Billboard) y Reino
Unido (UK Charts) en las Ultimas déca-
das. Tras analizarlas, el programa las ha
reunido en grupos (unos 70) caracteri-
zados por pardmetros similares. El agru-
pamiento no tiene que ver con el género
musical. Por ejemplo, hay muchos para-
metros matematicos musicales coinci-
dentes entre Beethoven y algunas can-
ciones del grupo irlandés U2.

Al analizar un nuevo tema, se cuantifica
coémo de cerca estan las variables que lo
caracterizan respecto a alguno de esos
grupos en tres dreas: la cancion en si,
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las tendencias de éxito actuales y su po-
sibilidad de ser un clasico (perdurar en
el tiempo). En una escala del1al 9, las
mejores puntuaciones son las que supe-
ran el 7 (muy préximo al éxito) o, en su
defecto, puntdan menos de 4 como can-
cién y se acercan al 8 en actualidad (es-
té en la cresta de lo que hoy es un éxito
o estd por venir) . Una puntuacién inter-
media indica que el tema es del montdn.
El precio de analizar un CD es de unos
5.000 euros, dependiendo de la disco-
grafica. Entre las predicciones exitosas,
Polyphonic destaca los sencillos del gru-
po californiano Maroon 5, realizadas a
finales de 2003 para BMG.



EERE

UN EQUIPO MEZCLA DE CIENCIA Y EXPERIENCIA HUSICAL

FELIPE ALONSO

El equipo gestor de Polyphonic estd formado por Jimena Llopis, doctora en Matematicas, como
consejera delegada, y Mike McCready, que desde su puesto de director general aporta su amplia
experiencia en gestion de espectdculos. Fue el primer americano en producir un CD en catalan.

tadora en un negocio marcado por la in-
certidumbre. “Los mejores productores
musicales sdlo tienen entre un 20% y un
30% de éxito, y creemos firmemente que
podemos incrementar al menos otro 10%
esta tasa de efectividad”, dice Llopis. La
¢jecutiva afirma que “si desde un princi-
pio se lesreduce alas discograficas el cam-
po a los temas que pueden tener posibili-
dades, el riesgo de contratar nuevos artis-
tases menor”,

Fl software es tnico en el mundo, de ahi
que la compaiiia esté trabajando con las

grandes discogrdficas mundiales. EMI,
BMG, Sony International ¢ Hollywood
Records, propiedad de Walt Disney, son
algunas de las compatifas que han puesto
a prueba a Polyphonic. Las canciones que
han pasado por su filtro se mantienen ba-
jo cldusulas de confidencialidad.

Pese a todo, Polyphonic advierte que el
programa es sélo una herramienta, que en
ningun caso sustituye al olfato de los em-
presarios discograficos o al innegable
efecto que el mdrketing tiene en el éxito
de ventas de un tema.
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Su gran impulso en EEUU
llegé tras confirmarse su
prediccion sobre el éxito
comercial de Norah Jones

Ademds de analizar discos compactos,
Polyphonic participa en la creacién de te-
mas en los estudios. También ha comen-
zado a explotar en Alemnania, con Radio
Hamburgo, el segmentc de emisoras ra-
diofdnicas: analiza el estilo de Ia cadena e
identifica nuevos temas que pueden gus-
tar a su publico. Fuera del circuito profe-
sional, Polyphonic estudia por 70 euros
canciones que autores noveles le envian a
través de Internet.

ARRANQUE EN ESPARNA

La compafifa catalana ha invertido hasta
ahora en el proyecto alrededor de 1,3 mi-
llones de euros, sin incluir el desarrollo de
la tecnologfa. Una vez finalizada la etapa
de demostracion llega la hora de hacer nii-
meros. Hace unos meses, un grupo de in-
versores estadounidenses, britdnicos y es-
pafioles, agrupados en Oak Investment,
tomaron un 20,75% del capital para
afrontar el despegue comercial. Entre
ellos estd Graham Nash, uno de los inver-
sores en Musicmatch, el portal de muisica
que Yahoo! comprd en septiembre por
r6o millones de ddlares (123,4 millones
de euros).

Los nuevos proyectos se dirigen al andlisis
de bandas sonoras para cine y a las tiendas
de musica, tanto fisicas como online. La
cadena de radio Kiss FM y la productoray
distribuidora Filmax son algunas de las
empresas con las que ya ha comenzado a
negociar en Esparia.

Las previsiones de la compafifa para 2008
sonaumentarla plantillade ochoa 35 em-
pleados y alcanzar ventas de entre 8 y 10
millones de euros.

Espafia serd posiblemente el escenario del
estreno de Polyphonic en el drea de venta
de musica online. “La pdgina web pide al
usuario elegir entre varios fragmentos de
musica; define los patrones musicales de
su gusto y le recomienda nuevas cancio-
nes”, cuenta Llopis. Polyphonic estd dis-
puesto a dar la nota. |




